Luniversité citoyenne
s’engage pour le climat

L/ ignataire du Plan Climat Local (PCL),
I'Université Pierre Mendes-France (UPMF) s'est
positionnée en tant qu'acteur moteur au sein
de ce vaste programme de lutte contre les
eémissions de gaz a effet de serre. Nous avons
demandé & Odile Blanchard, Maitre de confé-
rence & ['Université, de répondre & guelques
questions afin de mieux comprendre la posi-
tion de 'UPMF au sein du jeu d'acteurs.

Pouvez vous dire quelques maots

sur le projet université citoyenne 7

Engagée officiellement dans le Plan Climat de la
METRO, I'Université Pierre Mendeés-France
(UPMF) a pour objectif en 2010 de stabiliser ses
émissions de gaz & effet de serre au niveau de
1999. le projet Université Citoyenne vise &
metire en place les actions nécessaires pour

" Vs
atteindre cet objectif. Il comprend & la V el Site g

fois des actions de réduction des t-k"
consommations d'énergie et des :
campagnes de sensibilisation. Il v
s'appuie a la fois sur les travaux -Q ;
effectués par des éudiants que <. §
j'encadre, et sur la coopération <=
engagée avec de nombreuses per-
sonnes des services administratifs de
I'UPMF. Par les économies d'énergie qu'il
génére et la sensibilisation qu il développe, le pro-
jet & une portée a la fois environnementale, finan-

Quel intérét avez vous trouvé

a la collaboration avec I'ALE 7

Le partenariat avec I'ALE est fondamental. C'est
grace au financement d'une année d'apprentissa-
ge d'un étudiant de I'UPMF par I'ALE que le pro-
Jjet a pu voir le jour en 2003. C'est aussi gréce &
I'expertise de I'ALE que des diagnostics ther-
miques qualitatifs ont pu étre menés sur les bati-
ments. LALE, enfin, apporte aussi un appui indis-
pensable lors des actions de sensibilisation sur le
campus.

Comment ce projet va t il se poursuivre ?

Au sein de 'UPMF, les actions
mises en place se poursui-
vent. Par exemple, les

consormations d'énergie et
les émissions de gaz & effet de
serre sont suivies réguliérement ;
Cs < Une campagne annuelle de sen-
L © sibilisation est montée en colla-
Bt boration avec des étudiants.
L T Des investissements de long
.| Ay terme sur le bati pourraient
_ étre entrepris, si des finance-
" ments pouvaient étre accordés par
les autorités de tutelle Au-deld de
I'UPMF, des coopérations se dévelop-
pent. le projet essaime petit a petit, tant au
niveau des autres universités grenobloises que sur
d’autres campus.

ciere et pédagogique.

L'ADEME a l'origine

des ESPACES INFO—>ENERGIE

Depuis 2001, L'ADEME (L'Agence de I'Environ-
nement et de la Maftrise de I'Energie) a mis
en place, en s'appuyant sur des structures
existantes, un vaste réseau d'information et de
conseil de proximité sur I'efficacité énergétique
et les énergies renouvelables. Afin de répondre
a une demande toujours croissante d'un large
public, 'ADEME s'est impliquée en mettant les
moyens necessaires a la création de ce réseau
national avec le soutien des collectivités
territoriales. En effet, c’est grace & I'impulsion
de 'ADEME mais aussi de la Région Rhone-
Alpes, du Conseil Général et de la Métro que
I'ALE fait aujourd’hui partie des 160 ESPACES
INFO—ENERGIE présents sur le territoire. LALE
propose depuis 2001 un service personnalisé,
gratuit et indépendant aux personnes souhaitant
avoir des informations sur toute question relati-
ve a I'énergie (choix de matériaux, de systemes
de chauffage, calcul de charges, recours aux
énergies renouvelables, choix d'un véhicule

propre...). Ce maillage territorial d'espaces
dédiés & 'accueil du public et au conseil

en énergie, est issu de la combinaison entre
une forte demande citoyenne, une volonté
de 'ADEME, I'existence de structures déja

en place et le soutien des collectivités locales.

La premiére année, |'ESPACE INFO—ENERGIE
de I'ALE comptabilisait 330 conseils aux
particuliers. Il en compte 1700 en 2006.

Le nombre de contacts est en constante
augmentation et le public se diversifie. Il est
a noter, par exemple, une augmentation de
la demande d'informations et d'interventions
provenant des copropriétés.

Pour plus d'informations sur les sujets traités dans ce numéro consultez notre site internet www.ale-grenob|e.org

Un jeudi de I'ALE pour

mieux comprendre les DPE
Chaque mois, depuis bientdt huit ans, I'ALE
propose a I'ensemble de ses partenaires un jeudi
apres midi d'information et d'échan-ges sur une
« jeudi » de 2006, le sujet retenu était celui des
« Diagnostics de Performance Energétique (DPE) »,
tout nouveau dispositif d'affichage des consom-
mations énergétiques des batiments rendu obliga-
toire par la transcription d'une Directive Euro-
peenne, C'est avec 'appui de I'Agence régionale,
Rhénalpénergie-Environnement (RAEE) qu'ont été
présentés objectifs, conditions et planning de mise
en oeuvre, outils et méthodes disponibles pour
réaliser ces DPE. Une soixantaine de participants
étaient présents, parmi lesquels des « habitués »
des jeudis de I'ALE : personnel des services tech-
nigues des collectivités locales et des organismes
de logement social, bureaux d'études, associa-
tions... Le sujet présenté a également permis de
toucher de nouveaux partenaires : syndics de
copropriétés, notaires, personnel d'agences
immobiliéres, diagnostiqueurs... qui ont ainsi pu
compléter leurs informations et présenter leurs
premiéres expériences. Le cercle s'est élargi, la
culture sur le changement climatique et les enjeux
de la maftrise de |'énergie se diffuse !

Le Plan Climat Local fait
sa campagne sur |'éclairage

Dans le cadre des actions transversales du Plan
Climat Local, une opération grand public sur
I'éclairage performant a été réalisée. La campagne
a permis de coordonner différents partenariats en
vue d’avoir un maximun d‘impact par rapport a
I"objectif visé : "Vivons éclairés, soyons économes”
Les principaux partenariats étaient les suivants :

- Les trois principaux fabricants de lampes basse
consommation (LBC) ont été sollicités plus de six
mois avant le début de la campagne pour les inci-
ter a mettre en place des opérations de promotion
sur les LBC dans les principaux points de vente de
I'agglomération, pendant la campagne.

- 21 points de vente de 'agglomération (hyper-
marchés, supermarchés, magasins de bricolage,
magasins de luminaires) ont été rencontrés indivi-
duellernent afin de signer, avec chacun, une char-
te de collaboration définissant les engagements
des magasins et de la Métro pendant la cam-
pagne. 10 magasins ont notamment accueilli
deux jours par semaine des animateurs de |'Ecole
Supérieure de Commerce (ESC) de Grenoble
chargés d'informer la clientéle sur ['éclairage
performant et de distribuer des coupons de réduc-
tion de 1 € pour tout achat d'une lampe basse
consornmation.

- Enfin, deux fournisseurs d'énergie, GEG et EDF
ont contribué financiérement a I'émission de
11 000 bons de réduction de 1 € pour |'achat de
lampes basse consommation.
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